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ي لينكدإن
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فن النشر المحبب للخوارزمية بأشـكاله 

   مقالاتفيديو    صورة  نص  المختلفة



صيغة المنشور المحبب

    

مـــا يـــزال المنشـــور المحبـــب  عضـــاء المنصـــة الـــذي يجـــذ  

ورة المتكون من نص وصانتباههم ويدفعهم للتفاعل هو 

ــــ 900فـــي المنشـــور مـــن العـــدد المثـــالي للحـــرو   1200ل

حــــر   ومــــا يزيــــد عنهــــا يقلــــل مــــن نســــبة الوصــــول بنســــب 

متفاوتة حسب الزيادة

:نصيحة
قـــوم بتعـــد فـــي تصـــميم الصـــورة عـــن التـــروي  المباشـــر لا تا

بالتركيز على صور لمنتجات أو خدمات
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قوة المحتوى المرئي

    
عن موضوع المنشور ومناسبة لهاصور معبرة إن اختيار 

الصور الشخصية استخدام يعزز الوصول وخصوصاً 

المناسبة فالصور العامودية أما من حيث المقاسات 

ة هي المفضلة مقارنة بالصور المربعللأجهزة المحمولة 

.وا فقية

ة في الداخلا لوان الملائمة للهوية البصرية حتى اختيار 

ن الصور يرفع من قيمة رسالتك ويساعد على تذكرها م

قبل العملاء

عدة صور للمنشوروإضافة 

يرفع من نسبة وصوله ولكن ليس

!صور5أكثر من 
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PDFالمنشورات التي تحوي ملفات  

ــــى ملفــــات  ــــوي عل ــــي تحت ــــزت المنشــــورات الت -PDF-تمي

أثبتـ  ، واعتمـدها كـاتبي المحتـوى فـي البدايـة والكاروسيل

جدارتها في الوصول وجذ  الانتباه،

هـي ة نـص وصـورولكن بقية المنشورات التي تحتـوي علـى 

الكاروسيلالمتفوقة في نسب الوصول عن 

    

PDF
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فيما يخص عدد شرائح الكاروسيل

    
عدد الشرائح يؤثر بشكل عكسي على نسب الوصول

.وا داء

5شريحة، ونشر  أقل من 12العدد المثالي للشرائح هو 

شرائح يخفض النسب والانتشار

ضمن المنشور اجعله لا يزيد pdfالنص المرافق لملف ال 

حر  لتحقيق وصول أفضل500عن 
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محتوى شرائح الكاروسيل

    

:من حيث المحتوى

إلى 25الشريحة تكون مثالية في الوصول عندما تحتوي من 

كلمة50

ض وتجنب الشرائح التي تحوي جملة واحدة فقط  نها تخف

.الوصول مباشرة

!انتبه
مول، يجب أن تكون الشرائح مناسبة للعرض عبر الهاتف المح

.وإلا سيتضرر وصول منشورك
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ليصـل شرائحك بطريقة تناسب علامتـك التجاريـة،صمم

فـي ألـوان ثلاثـة، لـذلك لفئتـك المسـتهدفةبشكل كبير 

بعــدها التصـميم يعـزز الوضـوح فـي رسـالتك اةعلانيـة وي

.عن إرباك وتشتي  القارئ

دد المستخدمة في التصميم جـاء فـي صـحتى الخطوط 

الدراســــة أن الخطــــوط التــــي تشــــبه خــــط اليــــد تخفــــض 

.الوصول وا داء

.الوق  المناسب للنشروالصباح هو 

محتوى شرائح الكاروسيل

    

:من حيث التخطيط
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استطلاع الرأي على لينكدان

    

فةلمعرالمثاليالشكلالرأياستطلاعمنشوريعتبر

المحتملينالعملاءوجذ الحوار،وتعزيزالآراء،

-الترويجيالاستطلاعوليس-.

وجديلاأنهالغريبمنولكنجداً،عاليةوصولهونسبة

الرغمبالرأيلاستطلاعاتالناشرينقبلمنبالغاهتمام

.لوصولهاالعاليةا رقاممن

:السؤالبساطة

كاناةمقدركبيرةشريحةاهتمامينالواجعلهسؤالك،بسط

كان برأكالتفاعلكانفكلمافيهالمشاركيندائرةلتوسيع

منشوركفيأعلىالموثوقية

فاعلالتليزيدالمنشور،نصفيالاستطلاعمنأهدافكوضح

.عليه

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing



تنظيم استطلاع الرأي

    

خيارات3هوالرأياستطلاعفيا نسبالخياراتعدد

قدقطفواثنيناةرباك،تسببقدا ربعةبينما،فعالة

!كبيربشكلالمصوتينعدديقلل

الاستطلاعلمدةالمثاليةالمدةهوواحدوأسبوع

سب في الاستطلاع حالخيار الثالث ا خير مفتوح وترك 

خيار آخر : //مثال أن تكتب..وجهات نظر وآراء الجمهور 

لى يؤدي إلى زيادة المشاركة ع// اكتبه في التعليقات

.المنشور من خلال التعليقات
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!معلومات مهمة عن استطلاع الرأي

    

500منأقلواجعله،الاستطلاعلهد موجزشرحقدم

ايجابيبشكليؤثرا مر نبالنتائ ،ستفعلوماذاحر ،

.المنشورووصولالجمهورمشاركةعلى

علىوخصوصاً معهاوتفاعلالتعليقاتتهمللا

.تهملتعليقاالامتنانأظهرو.الرأياستطلاعاتمنشورات

.
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..رحلتنا في هذا الدليل مقسمة على أجزاء

.....انتظروني في الجزء الثاني

.....يتبع

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing



ALAA ALMASRI LinkedIn Trainer

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

فن النشر المحبب للخوارزمية بأشـكاله 

مقالاتفيديو    صورة  نص  المختلفة
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اســــتخدم الكلمــــات المفتاحيــــة ذات الصــــلة بمجــــال

.عملك ومواضيعه لتحسين الوصول

استراتيجيات مهمة طبقها في منشوراتك5

تكلم استثمر ا خبار الرائجة في وقتهـا المناسـب والـ

.عنها

. تفاعل مع جمهورك المستهد  واهتم بهم

.أشركهم واطلب وجهات نظرهم حول محتواك

ابدأ منشورك بعبارات جذابة تجذ 

.القارئ للضغط على قراءة المزيد
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ممارسات خاطئة تجنبها في منشوراتك3

ات لا تهمل ختام منشورك  وأخـر  عبـارات واسـتنتاج

ــد أف ــة  نهــا ســتعزز رســالتك بالمنشــور وتول كــار قوي

.جديدة

م لا تجعل المنشور مقطع واحد طويل اختصر وقسـ

.الفقرات بشكل مريح

اء يقــــر  ون لا تُعقــــد الكــــلام والمعلومــــات دع القــــر 

ـمن ق صـة  منشورك وهـم مرتـاحين ومسـتمتعين وض 

.أو موضوع واحد وليس أكثر



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

المنشور النصي وسحره

    

التـأثير  علـى لينكـدان مركـز متميـز فـيالمنشور النصـييأخذ 

خصــــية الحســــابات الشببســــاطته وجاذبيتــــه وخصوصــــاً فــــي 

.وليس في حسابات الشركات

وتجنـــب-حـــر  2100و 1800الـــنص المثـــالي يتـــراوح بـــين 

.المنشور القصير للغاية
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Hook & CTA

    

ن تكــــون مــــأن تبدايــــة المنشــــور يجــــبالجمــــل الافتتاحيــــة 

.ةكمال المنشورجملتين أو ثلاثة يدفعون القارئ 

.طرح سؤال جذا  أو احصائيةمثل

ول إذا كــان بســؤال فتنــك ترفــع الوصــنهايــة المنشــور وحتــى 

.من خلال اجابات القراء بالتعليقات
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انمنشور الفيديو على لينكد

    

ص وســـيلة مقنعـــة لمشـــاركة ا فكـــار والقصـــالفيـــديويعـــد 

ــالرغم مــن سياســة المنصــة فــي  وهــو. لــهخفــض الوصــول ب

.التفاعليتفوق على أنواع المحتوى ا خرى من حيث 
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تشارمواصفات الفيديو المثالي ليحقق الان

    

ــه أو قصــره بحيــث إوصــول الفيــديو يعتمــد  ذا علــى مــدى طول

.أفضل نسبة وصولكان دقيقة أو دقيقتين يحقق 

أقـل، ولكن لا يجب أن يكونيخفض وصولهوما يزيد عن ذلك 

ومعلومـاتيختصر أجزاء مهمة من دقيقة  نه من الممكن أن 

.في الموضوع المطروح

دقــائق 5ومــن الممكــن فــي حــالات معينــة وصــول الفيــديو ل 

.جذا  وموجزان يبقى طوال الفترة بشرطولكن 
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اســتخدم صــور عاليــة الدقــة والجــودة وصــوت

.واضح ومناسب ليزداد وصوله

ميـع اضافة ترجمة ونص على الفيديو يخدم ج

.الفئات ويلبي احتياجاتهم

جعلـه النص المرافق للفيديو ضـمن المنشـور ا

.حر 500لا يزيد عن 

نهــا لا تضــع روابــط يوتيــو  ضــمن المنشــور  

.تقلل الوصول

ثــــوان فــــي 8اجــــذ  الانتبــــاه مــــن خــــلال أول 

بــل الفيــديو لتضــمن مشــاهدة الفيــديو مــن ق

.أعضاء المنصة للنهاية

نصائح لصناعة فيديو جذا 
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المقالات والنشرات اةخبارية

    

لة علــــى منصــــة لينكــــدإن الوســــينشــــر مقــــالاتيعتبــــر خيــــار 

ن أفكــارهم المثاليــة التــي تتــيح لمنشــئي المحتــوى التعبيــر عــ

.كقادة فكروترسيخ أنفسهم 

علـــى الـــرغم مـــن قلـــة نســـبة الوصـــول والانتشـــار للمقـــالات

ر فـي ضمن المنصة مقارنة بالمنشورات إلا أنها فرصة لتظهـ

.SEOمحركات البحث 

4ل   المقالات المدرجة تح  النشرات البريدية أدائها أفض

.تقلأضعا  من المقالات الفردية التي تُنشر بشكل مس
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ـــين عـــدد الكلمـــات  ـــراوح ب ــــ 800يجـــب ان تت -كلمـــة 1200ل

.وكلما زاد عدد الحرو  انخفض  نسبة الوصول

رفـع ضـمن فقـرات قصـيرة وعنـاوين واضـحة لتنظم مقالاتـك 

.من نسبة الوصول وتزيد التفاعل

المقالة واجعلها جذابةاهتم بصورة 

يمكنــك مراجعــة الجــزء ا ول مــن الــدليل الــذي نشــرته علــى) 

رة حسابي لتأخذ فكـرة عـن قواعـد الصـورة الجذابـة ضـمن فقـ

(.قوة المحتوى المرئي

رزمية هي ضلة للخوافأفضل خيار لدورية النشرات البريدية الم

.النصف شهرية

روابـط خارجيـة ولا 3ضمن محتوى المقالة لا تضف أكثـر مـن 

.صور5منشن ولا أكثر من 2أكثر من 

    !نصائح لصياغة مقالات مؤثرة
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ن حافظ على ا صالة في المحتوى الخاص بـك واعكـس مـ

.خلاله وجهة نظرك الفريدة من نوعها

قـــم بصـــياغة عنـــوان جـــذا  يلفـــ  نظـــر القـــراء واهـــتم بـــه 

.بنفس درجة اهتمامك بعنوان المنشور

إن اتباعــــك نمــــط نشــــر سلاســــل مترابطــــة مــــن المحتــــوى 

.يحسن نسبة الوصول لحسابك

لقـوة أضف روابط لمصـادر موثوقـة لتضـيف المصـداقية وا

.لمحتواك

مـن )ع انشر مقالتك خـلال أيـام ا سـبو: من ناحية التوقي 

(.الاثنين إلى الخميس

.شارك مقالتك ضمن منصاتك الاجتماعية ا خرى

كبعض التنبيهات التي يجب أن تراعيها في مقال



دإن لا تقــوم بأخــذ محتــوى مقالتــك الجديــدة علــى لينكــ

مـــن محتـــوى نشـــرته ســـابقاً فـــي مـــدونتك أو موقعـــك

.اجعله محتوى جديد خاص للمنصة ينشر  ول مرة

احـــد لا تقـــوم بـــتدرا  صـــور وفيـــديوهات كثيـــرة فيـــديو و

.ضمن المقالة يكفي

لتقـوي فرصـة  SEOاجعل مقالتك محسنة من حيـث ال 

.ظهورها في محركات البحث مثل جوجل

الشــهر لا تنشــر المقــالات بشــكل مبــالغ فيــه مــرتين فــي

.يكفي

الكبعض التنبيهات التي يجب أن تتجنبها  في مق

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing



...يتبع

ةلكتابالصحيحةالطرقعنسنكملالثالثالجزءفي

يفأكثرالوق لقضاءتحمسكموتفاصيلالمنشور

انتظروني..انلينكدعلىبحساباتكمالاهتمام

SOON

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing
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الطرق الصحيحة لكتابة المنشور ث
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التوقي  المناسب

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

أهم ا سرار التي سيتم التكلم

عنها في هذا الجزء

الهاشتاجات

الروابط الخارجية 

النشر المستمر
المنتظم

طرق زيادة فترة
حياة المنشور

التاغ
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،اسـباتتوفر المنصـة تصـاميم لتشـاركها فـي منشـورك للمن

ــــد ــــل الاحتفــــال بعمــــل جدي ــــدة وتكــــون أومث شــــهادة جدي

ثـــوان فعالـــة فـــي جـــذ  6متحركـــة ومـــدتها قـــد تصـــل إلـــى 

ال ا نظــار لمنشــورك ولكــن يبقــى المحتــوى المخصــص فعــ

أكثر ونسبة وصوله أكبر

حقائق حول منشورات قوالب 

التصاميم الجاهزة على لينكدإن
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مـــــن المعـــــرو  أن تضـــــمين رابـــــط خـــــارجي ضـــــمن 

همنشورك ا صلي يقلل من نسبة انتشار

استراتيجيات ةضافة الروابط 

3الخارجية لمنشورك
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الاستراتيجية ا ولى

ليالتضمين المباشر للرابط في المنشور ا ص

 في حال كان هدفك أن تجعل جمهورك يفتح هذا الرابط

عينخارجي للاشتراك بنشرة بريدية أو الاشتراك بحدث مال

د عليك حريص جداً أن يزوروا هذا الرابط بعينه فلابيعني أنك 

ى تضمين الرابط ضمن المنشور على الرغم من تأثيره عل

الوصول والانتشار
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الاستراتيجية الثانية

ر ولكن أن تضع الرابط الخارجي في التعليقات وليس في نص المنشو

يار سياسة الخوارزمية تقوم بتخفاء هذه التعليقات بجعلها ضمن خ

ركة ا قل أهمية لتجعل المهمة صعبة على القراء، وفي حال  تم مشا

رافق منشورك على حسا  آخر فالتعليق الذي يحتوي على رابط لا ي

المشاركة

وضع الرابط في التعليقات
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الاستراتيجية الثالثة

د نشره القيام بنشر المنشور ومن ثم تعديله وإضافة الرابط بع

من إجمالي المنشور % 15بشرط أن لا تتجاوز نسبة  التغييرات 

حافظ وينصح بترفاق المنشور بصورة قبل إضافة الرابط كي ن

على التفاعل البصري

تضمين الرابط بعد النشر من خلال التعديل
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يحدد التوقي  المفضل للنشر حسب طبيعة

جمهورك المستهد  

عة إجمالًا الوق  النشط على لينكدان من الساب

صباحاً حتى التاسعة مساءً 

محلية فرصة ويعتبر النشر صباحاً بالنسبة للأسواق ال

ي لاستمرار ظهور المنشورات كامل اليوم وبالتال

.فرص المشاركة تزيد

ارتوقي  النشر المفضل للحصول على أفضل انتش
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الوق  المفضل للنشر حسب صيغة المنشور

الوق  المفضل للنشر  صيغة المنشور

في أيام العمل من الاثنين إلى الجمعة المنشورات النصية مع صورة

كل أيام ا سبوع ولكن انشر محتواك المميز
الثلاثاء والخميس وتجنب ا حد

ملفات الـكاروسيل
 / PDF

المواضيع التي تخص العمل في كل أيام 
ا سبوع والمواضيع الشخصية خلال أيام العطل 
والوق  المثالي من الثامنة حتى الحادية عشرة

استطلاعات الرأي

كل أيام ا سبوع ولكن خصص أيام العطل لسرد 
12صباحاً  حتى 10القصص  والوق  المثالي من
ظهراً 

المنشورات النصية فقط

تحقق ا دلة والبرام  التعليمية أداء جيد من 
أيام العطل جيدة للأنواع ..الثلاثاء إلى الخميس

1صباحاً حتى 11الوق  المثالي من ..ا خرى
ظهراً 

منشورات الفيديو
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يعد الحفاظ على النشر المنتظم المستمر من 

عوامل النجاح على لينكدإن

أيام 4أو 3يفضل أن يتم النشر ا سبوعي لمدة 

أفضل من النشر اليومي ثم الانقطاع عن النشر

توقف عن نشر المنشورات الجديدة إذا كان  

بيرمنشوراتك ا خيرة لا تزال تحصل على تفاعل ك

ن مع إضافة وجهة نظرك يعتبره لينكدإrepostإن 

منشور جديد بحد ذاته لذا انتبه من هذا ا مر

النشر الاستراتيجي

المداومة والاستمرارية قوة لك

:قواعد عامة
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...يتبع

يك الجزء الرابع سيكون بين يد

قريباً بتذن الله

COMINGCOMING

SOONSOON
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:تكرار صيغة نشر واحدة وتأثيرها على نسب الوصول

الوق  المفضل للنشر  صيغة المنشور

منشورات متتالية من هذا النوع 3تجنب نشر 
ليؤدي لتقليل  نسبة الوصو

الصورالمنشورات النصية مع 

منشورات متتالية من هذا النوع 3تجنب نشر 
يؤدي لتقليل  نسبة الوصول

ملفات الـكاروسيل
 / PDF

ولك استطلاعات متتالية يمكن أن تقلل من وص 3
إلى النصف استطلاعات الرأي

ى يمكن النشر المتكرر من هذا النوع ولا يؤثر عل
نسبة الوصول ولكن لا تكرره بنفس اليوم  المنشورات النصية فقط

ى انشره مرة في ا سبوع في حال كن  تنشر عل
حسابك الشخصي أما في صفحات الشركات 

عممكن مرتين في ا سبو
منشورات الفيديو
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تمر يشجع لينكدإن على أن تنشئ محتوى نشط بشكل مس

بدلًا من أن تنشر منشور وتختفي بعد فترة

مراحل تسمى دورة حياة 3يتم تقييم المنشور من خلال 

المنشور والتي تكون بعد الساعة الذهبية ا ولى

زيادة فترة حياة المنشور



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

زيادة فترة حياة المنشور

دورة حياة المنشور الثلاثةالمراحل

اعة يحدد التفاعل الذي يجلبه المنشور في أول س
ساعات القادمة6مقدار التفاعل خلال ال

دقيقة بعد60أول 
النشر

ساعات 6التفاعل الذي يجلبه المنشور في الـ 
ساعة 18على مسار التفاعل ل يؤثرا ولى

القادمة

ساعات6بعد 

رص إذا استمرت التفاعلات بعد أول يوم تزيد من ف
المنشور في الظهور في اليوم الثالث

ساعة24خلال 
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التعليقات على منشوراتك

فن زيادة فترة حياة المنشور

إن الخوارزمية تفضل 

النقاشات والحوارات 

في التعليقات

لذلك منذ نشرك 

للمنشور عندما يأتي 

تعليقات5إلى 2عليه 

ها وتقوم بالاستجابة السريعة ل

ت إلى زيادة التفاعلاتؤدي 

خلال الساعة ا ولى
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استراتيجية إعادة النشر

إعادة مشاركة منشورك مرة أخرى في اليوم الثاني يؤدي لزيادة 

م أما أن تقو..في نفس اليوم واليوم الذي يليه% 20التفاعل بنسبة 

باةعجا  بمنشورك لا يُظهر ذلك تأثيراً ملحوظاً 

فن زيادة فترة حياة المنشور



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

التفاعل مع شبكتك

منشورات من زملائك لزيادة 10إلى 5بعد النشر تفاعل مع 

.%15مدى وصول منشورك بنسبة 

فن زيادة فترة حياة المنشور
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وضع منشن في التعليقات

مرار للآخرين ضمن التعليقات مفيدة لاستبمنشنأن تقوم 

المناقشات ولن تعاقب في حال لم يتفاعلوا 

في مضمون المنشور ا ساسي بمنشنأما في حال قم  

ل من ولم يكن هناك تفاعل منهم سيؤثر على منشورك سيقل

%25انتشاره بنسبة 

فن زيادة فترة حياة المنشور



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

Calls to Action 

يام لقلالعبارات الموجودة في المنشور التي تحث الجمهور 

:  مثل% 10بفعل ما  تؤدي إلى زيادة الوصول بنسبة 

زيارة موقع إلكتروني–الاشتراك بنشرة بريدية 

فن زيادة فترة حياة المنشور



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

...يتبع

س من قريباً إن شاء الله سيكون بين يديك الجزء الخام

2024دليل الخوارزمية لعام 
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طرق زيادة فترة حياة المنشور 

ء 
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ك؟كيف تقوم لينكدإن بنشر منشورات

ـــي تقـــوم  مـــاهي شـــرائح الجمهـــور الت

يبوراتك بالترتــبالاطلاع على منش

:الذين قاموا بتفعيل زر الجرس في حسابك 1
عينالمتابتنبيهيتمجديدمحتوى يركـنشفور

خاصإشعارخلالمنالفورعلىالجرسلزرالمفعلين

.بحسابهمالخاصالتنبيهاتلقسميصلهم
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ك؟كيف تقوم لينكدإن بنشر منشورات

:الشريحة التي تتفاعل مع منشوراتك دوماً  2
دوماً لونـتفاعـورك أولًا  للذين يـــيظهر منش

واء أكانوا جهات اتصال ـــــمع منشوراتك س

Connection أو متابعينfollowers

:الزملاء الجدد 3
الجديدة يظهر منشورك لجهات الاتصال

Connection و المتابعينfollowersالجدد

NEW
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ك؟كيف تقوم لينكدإن بنشر منشورات

:النشيطينfollowersالمتابعين  4
وبعد ذلك يصل المنشور إلى المتابعين

واكـطاء في التفاعل مع محتـــالنش

:النشطةConnectionجهات اتصال  5
و  ترىـالاتصالات النشطة أخيرًا، س

تخدم ــــــــالاتصالات النشطة التي تس

.وراتكــــالمنصة بشكل أساسي منش
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ملاحظة مهمة

أولوية وصول محتواك يكون 

% 30ل % 25للمتابعين بنسبة 

ثم لجهات الاتصال 

% 15ل % 10بنسبة 

هذا ا مر إشارة  همية بناء 

نمتابعين مستهدفي

من المشاهدات على منشوراتك تأتي % 40نسبة 

من جهات الاتصال الدرجة الثانية والثالثة

ما معنى هذه اةحصائية برأيك؟
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اســـــــتراتيجية التفاعـــــــل مـــــــع منشـــــــورات 

ائدة الراجعة لكـفـوما هي الرين ـالآخ

ب في عندما تصاد  منشوراً  يعجبك على لينكدان وترغ

يجب أن تحدد هدفكه                 التفاعل مع

هو زيادة ظهور ور ية المنشور ا صلي؟هل

؟ترغب في زيادة زيارات بروفايلك الشخصيأم

كليهما؟أم
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كان هدفك زيادة ظهور المنشور ا صليإذا 

فوراً بشكل ســــــــريعRepostعليك إعادة النشر 

دون إضافة أي تعليق عليه

حال كان هدفك التروي  لبروفايلك في 

ر ا صلي معاً ـــــوالشخصي والمنش

عليك إضافة تعليق قيم مدروس

كلمة 15لا يقل عن 
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إذا كان هدفك هو ظهور بروفايلك بالدرجة ا ولى

ى بتنشاء منشورك الخاص بك يكتابة المحتوقم

ور ا صليـــالذي جذ  انتباهك في المنش

..هباةشارة للمؤلف ا صلي لكي تحفظ حقوققم

لن يأخذ المزيد من الوصول المنشور ا صلي 

ر بل محتواك الذي كتبته هو الذي ــــــاوالانتش

سيحصل على التفاعل
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فكرة القيام بعدة إجراءات

لاتالتفاعمنبسلسةالقيامأنتظنكن حالفي

ليا صالمنشورعلىالتعليقثمومناةعجا مثل

قطفا ولاةجراءأنتعلمأنفيجبمفيداً سيكون

ثروسيؤالاعتباربعينالخوارزميةستأخذهالذيهو

المنشورنموعلى
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متابعيني ا عزاء

غ ترقبوا الجزءالقادم لنختم به فقرة التا

والهاشتاغ ومن ثم ننتقل لرحلة جديدة 

دليل خوارزمية لينكدإن بعنوان جديد من 

بمحتوى دسم وممتع ان شاء الله2024

SOON



ALAA ALMASRI LinkedIn Trainer

2024دليل خوارزمية لينكدإن لعام 

     

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

معلومات مهمة حول التاغ في لينكدإن
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TAG/ فن استخدام التاغ  في   
:منشوراتك على منصة لينكدإن

وراتكمنشفيوذكياستراتيجيبشكلالتاغاستخدام
وعدمأكبربشكلمنشوركومشاركةانتشارعلىيساعد

منيخفضحسا  ياةشارةدون(أبداً )استخدامه
%10بنسبةذلك

حسابات4من كثرتاغ قم حالفيمثلًا 
%48بنسبةمنشوركوصولزيادةعلىيساعد
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:محاذير طبقها

الحد ا قصى للتاغ

أشخاص8لا تقوم باةشارة  كثر من 
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:تأثير المشاركة

لهراتكمنشوعلىبتعليقالتاغضمنالمذكورينتفاعل
لمعاديتابعمتعليقمنبكثيروأفضلكبيرإيجابيتأثير
التاغفياسمهذكريتم
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اص يتم اختبار نسبة استجابة ا شخ
:المذكورين ضمن التاغ 

عنالخوارزميةتراقبأشخاص5من كثرباةشارةتقومعندما
سيؤثرذلك%60منأقلالمشاركةنسبةكانحالفيكثب
إشاراتوضع أنكللأمرينظرمنشوركوصولعلىسلباً 

بالمنشورصلةلهمليس شخاص



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

Spamتصنيف المنشور 

تحويلبمخاطرةدخل تاغ15منأكثربذكرتقومعندما
وارزميةالخوتصنفهانتشارهتخفيضعقوبةإلىمنشورك

عشوائيمبهمأنهعلى
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التاغات الذكية

أشخاص بالتاغ لتشجعهم على التفاعل مع4عندما تذكر 
منشورك اذكرهم في الصور خاصة في منشورات 

بة المناسبات والفعاليات تحصل على دفعة للأمام بنس
15%
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استخدام التاغ في التعليقات

يعد ا كثر أماناً 

تعاقبك عليه الخوارزمية حتى لو لم يتفاعل ا شخاصلا

المذكورين في التاغ ولا تؤثر على نسبة وصول منشورك
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نسبةبتعتقدأشخاصذكرعلىكبيربشكلاحرص
حاليف نهمنشوركمعسيتفاعلونأنهمكبيرة
أن قم الذيالتاغبتزالةالشخصهذاقام

أنيةللخوارزمتنبيهسيعطيمنشوركفيبتدراجه
بهمرغو غيرنشاطمنشورك

ه إزالة التاغ من قبل الشخص نفس
:الذي قم  بذكره
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:في منشورك TAGتوصيات لتضمن نجاح وضع ال 

أنوتأكدالشخصلهذااةشارةسببجذا بأسلو صغ
موخبراتهاهتماماتهميعنيمباشرةصلةلهمالمذكورين
معهسيتفاعلونالذيالمحتوىمضمونمعتتوافق

احاتبنجالاحتفالباةيجابيةمفعمالمحتوىيكونعندما
فياغبالتالمذكورينلمشاركةيشجعاةنجازاتعلىوالشكر

الدعموإظهارهمالتعليقات

منضماشخصبذكرتقومعندمامتبادلةمنفعةتحقيق
ذلكولشبكتهلهبحقمفيدةاةشارةهذهوتكونمنشورك
كبيركلبشومشاركتهمنشوركمعالتفاعللتشجيعسيؤدي

ةالاستراتيجيهذهمعتعاملبلا شخاصبذكرتبالغلا
الوصولنسبعلىسيؤثرا مرهذا نوذكاءبحكمة

المهنيةولسمعتكلمنشوراتك
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فن استخدام الهاشتاجات في منشوراتك

ع 
اب
س
 ال
زء
ج
ال
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سنوات الماضية الاستخدام ا مثل3على مدار ال

5ل  3من لعدد الهاشتاجات 

ادةزيفيكبيردورللهاشتجاتليسدراسةآخرحسب

%9بنسبةمتواضعةزيادةفقطالوصول

تعرضالمنشورضمنهاشتا 20منأكثراستخدامك

SPAMالفيللوقوعنفسك



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

 SocialSelling#في حال وضع  هاشتا  
بة منها فتنك ستظهر أيضاً في الهاشتاجات القري

Sales#مثلًا 

من ليظهر منشورك المتضمن هاشتا  معين ض
30يحتا  القارئ أن يمرر  Newsfeed صفحة ال
حتى يصل لمنشورك أن  وفي حال منشور 

%15بنسبة وصل له سترى زيادة في الوصول 

أي ه وضع الهاشتا  ضمن التعليقات ليس ل
زيادة وصول المنشورتأثير على 
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ان ضمن المنشور سواء أككيفية توزيع الهاشتاجات 
بشكل عامودي أو أفقي أو في منتصف أو نهاية 

في المنشور ليس له أي تأثير لكن أنصحك أن تضعه
نهاية المنشور ذلك أريح لعين القارئ
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ووضع الهاشتاجات في تفعيل صانع المحتوى 
شوربروفايلك لم يعد له تأثير في مدى وصول المن

 URLتتواجد في المن الهاشتاجات 3أو 2لا يزال 
لى الخاص بالمنشور لما يعكس أهميتها ومساعدتها ع

SEOفي محركات البحث الالاكتشا 
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:المحصلة في استخدام الهاشتا 

زالتلاالانتشارمدىعلىتأثيرهاانخفاضمنالرغمعلى
لاكتشا مساعدةكأداةباستخدامهاتوصيلينكدإن
المحتوى

ىعلللعثورالمنصةأعضاءمساعدةفيكبيردورتلعب
إليهاالوصوليريدونالتيالمستهدفةالمعلومات
المعلوماتمنبحروسطالهاشتا بهذاالمرتبطة



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

ر بعد وأخيراً يمكنني أن أحمسكم لجزء جديد سينش
هذا البوس  تتنظرون معلوماته منذ فترة 

..  ترقبوني
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البث المباشر على لينكدإن
صوت وصورة

ء 
جز
ال

ن
م
ثا
ال

Live

LinkedIn  Live
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:حقائق لابد أن تعرفها

هدت حقق  نمواً ملحوظاً وزيادة كبيرة في التفاعل حيث ش
بينما % 51استخدامها من قبل الحسابات الشخصية زيادة بنسبة 

%96صفحات الشركات كان  زيادتها بنسبة 

مرة  12xفيديوهات البث المباشر شهدت تفاعل أعلى بمقدار
مقارنة بالمنشورات المتضمنة فيديوهات
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:حقائق لابد أن تعرفها

لتحقق توازن بين اةبقاء د25هو المدة المثالية للبث المباشر 
على التفاعل المطلو  والاحتفاظ بالجمهور

25
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-مقابلات مع قادة الفكر: مضمون اللايف الذي يكون حول 
لى محتوى العلامة التجارية تحصل ع-تغطية ا حداث الحية 

%8إلى % 5.6بمقدار تفاعل أكبر 

:حقائق لابد أن تعرفها
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Liveأفضل الممارسات لنجاح البث 

:  طبيعة المحتوى

لدىالمفضلةوا مورالرائجةالمواضيعتغطية
إضافةومحاولةاهتماماتهمتلبيالتيالجمهور
لهمومنفعةقيمة

TRENDY
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:  التخطيط المتقدم

تقريباً رشهقبليفضلمسبقبشكلالبثبجدولةقم
المحتوىوإعدادلهالتسويقالفرصةلكلتتيح

: التفاعل الحقيقي

ولا تملأه احرص على جعل عرضك التقديمي جذا 
بمحتوى نصي كثير 
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:   تهيئة بروفايلك الشخصي

البــــث المباشــــر النــــاجح يســــاعد علــــى زيــــادة الزيــــارات 
افــي لبروفايلــك لــذا اجعلــه موجــود بشــكل صــحيح احتر

يمثل علامتك التجارية
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:  استمرار التفاعل بعد انتهاء الحدث

ــابع ا مــر ولا تتركــه تفاعــل مــع التعليقــات التــي أتــ  ت
علـــى صـــفحة الحـــدث وشـــارك بـــأهم المـــواد التـــي تـــم 
الحــديث عنهــا و اقتطــع البــث  جــزاء صــغيرة لتنشــرها 
فــــــــــــــــــــــــــــــــــــــي عــــــــــــــــــــــــــــــــــــــدة منشــــــــــــــــــــــــــــــــــــــورات

LIVE!
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أهم التوصيات حول الحدث 
Audio Events/ الصوتي المباشر 

 :
: المدة المثالية

اً الجلسات أقصر قد لا توفر نقاشاً عميق// د إلى ساعة30بين //
حسب..والمقاطع ا طول تخاطر بفقدان انتباه الجمهور المتابع

د 10في عدد الحضور لكل % 20البيانات يكون هناك انخفاض بنسبة 
د من مدة الحدث45بعد مضي أول 

:طرق ةشراك الجمهور

ادم  الحوارات مع طرح ا سئلة للإجابة عليها واستطلاعات الرأي 
%40يؤدي زيادة التفاعل بنسبة -والمناقشات لتعزيز النشاط 
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:  المحتوى المبني على القيمة المفيدة

لة بحاجة شارك بر ى قابلة للتنفيذ ونصائح عملية لها ص
جمهورك

:  الملخص الذكي

تها كل فترة من مرور الحوار لخص أهـم النقـاط التـي تـم مناقشـ
ليسهل تذكرها والرجوع إليها من قبل الحاضرين

قم بتقسيم كامل الحدث الصوتي 
لمقاطع صغيرة واستفد منها في إلقاء 

الضوء عليها في منشوراتك

:إعادة استخدام
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:  صيغ متعددة

قم بتحويل المحتوى الصوتي لمنشورات أو مقالات
وانشرها ضمن المنصة

:  النقاط البارزة والاقتباسات

شارك أهم ا فكار التي تم إلقاء الضوء عليها على 
منصات التواصل الاجتماعي للوصول  وسع انتشار
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:  نسبة تحدث منظم الحوار مقابل الضيو 

أي 60:40اتبـع قاعـدة ..إن تحقيق نسبة متوازنة أمر بـالغ ا هميـة
من الوق  يسـمح مـن خلالهـا المـنظم بمـدخلات كبيـرة مـن% 60

هـذه انتبـه ل/ الضيو  مع الحفاظ على المحادثـة منظمـة ومركـزة 
مـــن وقـــ  الحـــدث % 80عنـــدما يأخـــذ المـــنظم نســـبة : اةحصـــائية

ــــــــــــــــــــؤدي لانخفــــــــــــــــــــاض المســــــــــــــــــــتمعين بنســــــــــــــــــــبة  %35ي
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KPIs))مؤشرات ا داء 

تحليل نسبة التفاعل من إعجا -متابعة أعداد الحضور 
م عدد العملاء وجهات الاتصال الذين ت-وتعليق ومشاركة 

مراقبة المدة التي ظل بها-الحصول عليهم بعد الحدث 
الحاضرون يتابعون الحوار
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اكتساهم في زيادة انتشار محتوأسرار

ء 
جز
ال

ع
س
تا
ال
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Dwell Time/ فترة المكوث 

اء لــذلك قــم بتنشــاء محتــوى يســاعد القــراء علــى قضــ
 PDFبعــض الوقــ  فــي تصــفحه مثــل منشــورات 

المتكون من عدة شــــــــــــــرائح

ذلـــك يشـــير بـــأن المحتـــوى الخـــاص بـــك يقـــدم قيمـــة
ربالفعل مما يؤدي لتحقيق وصول وانتشار أكب

ــــم اعتمــــاده فــــي عــــام  2021مقيــــاس ت
وإلى الآن مازال ينال أهمية كبيرة جداً 

ـــــي يقضـــــيها  ـــــي المـــــدة الت ـــــي تعن والت
شخص ما في تصفح منشــــــــــورك 
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:استراتيجيات تساعد على زيادة انتشار المحتوى

1
مســتوى وحجــم نشــاط 
شــــبكتك عنــــدما تقــــوم

بنشـــر محتواك

2
الموازنـــــــة بـــــــين عـــــــدد 
المتــــــــــابعين وجهــــــــــات 
ـــــــى  ـــــــؤثر عل الاتصـــــــال ت

انتشـــــــــــــار المحتوى

3
عـــادة النشـــر المنتظمـــة
مراً تبنــــي حضــــوراً مســــت

4
المحتـــــــوى الـــــــذي لـــــــه 
ـــتخر التطـــورات  علاقـــة ب
واهتمامات الجـمهور
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:استراتيجيات تساعد على زيادة انتشار المحتوى

5
ـــــة صـــــفحة  مـــــدى حيوي

عنــــــدما feedالتغذيــــــة 
يتم نشـــــــــر المحتوى

6

7

8

لغــة المنشــور عنــدما تكــون
ـــــــنخفض  ـــــــة ي ـــــــر اةنجليزي غي

%30-10التفاعل بنســـــبة 

جاذبيــــــــــة المنشــــــــــور 
مــــــــــــــــدى جــــــــــــــــودة 
المحتـــــوى وأســـــلوبه 
في شرح المعلومة

الشـــــــخص المـــــــؤثر الـــــــذي 
ر يتفاعــل مــع منشــورك يــؤث
بشــــــــــكل إيجــــــــــابي علــــــــــى 
محتــــواك مقارنــــة بشــــخص 
أعـــــــــداد متابعيـــــــــه قليـــــــــل
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:استراتيجيات تساعد على زيادة انتشار المحتوى

9
شــــارك محتــــواك علــــى منصــــات التواصــــل 
ــادة التفاعــ ل الاجتمــاعي ا خــرى يــؤدي لزي

%25-15بنسبة 
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فن التعليقات على منشــــــورك 
علومدى تأثيره على النمو والتفا

:تعليقاتك على محتواك

تاحـة عندما تقوم بـالتعليق علـى منشـورك يشـجع ذلـك علـى إ
ــد مــن  ــى مواضــيالمناقشــاتالمزي ع والتــي عــادة مــا تتفــرع إل

حتـواك علـى مالتـي سـتقوم بهـا سلاسـل التعليقـات ..مختلفة
توسيع انتشار المنشورتعد قوة كبيرة في 
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:اتكالتوقي  الاستراتيجي لتعليق

علـق من النشر ثمالساعة ا ولى قم بالتعليق  ول مرة خلال 
24ثــــــم بعــــــد مــــــرور ســــــاعات 8-6بعــــــد مــــــرور مــــــرة أخــــــرى 

رك منشوزيادة وصولتؤدي هذه الفواصل الزمنية إلى ..ساعة
%25بنسبة 

وي مدى ظهور تعليقاتك التي تحتـ
:على روابط

ابــط رأن تقــوم بــالتعليق علــى محتــواك ويكــون متضــمن احــذر 

يــؤدي إلــىكاتــب المنشــور مثــل هــذه التعليقــات وخاصــة مــن 
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــل ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة منشـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــوركتقلي ر ي
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لتي التفاعل السريع مع التعليقات ا
:يحصل عليها منشورك

 ولـى التـي تـأتي خـلال السـاعة اجميـع التعليقـات قم بالرد على 
%40بنسبة نمو المنشور ذلك يؤدي لزيادة  من النشر
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:اتمضاعفة التأثير اةيجابي للتعليق

1
بة كــــل تعليــــق يتلقــــاه منشــــورك يتــــرجم إلــــى زيــــادة بنســــ

وداخــــــل شــــــبكة % 5الوصــــــول داخــــــل شــــــبكتك حــــــوالي 
%2.8المعلقين بنسبة 

2

زيــــــــــــــــــــــادة الوصــــــــــــــــــــــول والانتشــــــــــــــــــــــار

طول التعليق

ف كلمة تساهم فـي التـأثير بضـع15التعليقات التي تتجاوز 
زن مضـــمون وعمـــق التعليقـــات لهـــا و..التعليقـــات القصـــيرة
كبير عند الخوارزمية

3
زيــــــــــــــــــــــادة الوصــــــــــــــــــــــول والانتشــــــــــــــــــــــار

تعليقــات بعــد الســاعة 4-2لتحقــق ر يــة مســتدامة إضــافتك 
ا ولـــى مــــن النشــــر فعـــال جــــداً يســــاعد علـــى إعــــادة تقــــديم 
منشـــــورك لخلاصـــــات جميـــــع ا عضـــــاء الـــــذين تفـــــاعلوا مـــــع 

%25منشورك وبالتالي نمو إضافي بنسبة 
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السلاح السري وطرق استخدامه
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التعليقات على منشورات الآخرين 
:الســــــــــلاح الســـــري في لينكدإن

ة التذاكر الذهبية لبناء تواجــد رقمي ور يهي

ة إيجابيـــة لـــك ضـــمن المنصـــة والتـــي تعطيهـــا الخوارزميـــ
أهمية جداً كبيرة في التفاعل
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ي بنــاء للــذين يتــرددون فــتعــد وســيلة بديلــة 

ن محتوى خاص بهـم ونشـره ضـمن المنصـة يمكـن أ
تكون التعليقات بديل ممتاز

ؤدي لمــدة شــهر تــتعليقــات يوميــاً 10كــل 

شخصـي لزيادة كبيرة في ارتفـاع زيـارات بروفايلـك ال
ــك % 40بنســبة  ــوى الخــاص ب و التفاعــل مــع المحت
وزيــــادة المتــــابعين وجهــــات الاتصــــال % 25بنســــبة 
%20بنسبة 

التعليقات على منشورات الآخرين 
:الســــــــــلاح الســـــري في لينكدإن
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ضل لكي تستثمر هذا السلاح السري بأف

خطوات7طريقة إليك 

قدم ر ى مميزة

هل هناك معلومة ذكـرت ضـمن المنشـور نالـ  اهتمامـك 

ناقشــها فــي تعليقــك وأضــيف عليهــا مــن وجهــة نظــرك؟

..وخبرتك

لخص أهم النقاط

المذكورة ضمن المنشور         النقاطإلقاء الضوء على أهم 
ووضعها في التعليق
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لبي فضولك واسأل

ارك فـي الحـوار استفسـر وشـكنقطة انطلاق استخدم المنشور 
ـــوى ولا تفـــوت فـــرص التواصـــل مـــع  ـــذي يقـــدم صـــانع المحت ال
محتوى قيم ذات ر ى مفيدة

قم   تاغ لشخص له اهتمام بمحتوى المنشور

رة عنــــدما تتلاقــــى خبــــالمناقشــــات البنــــاءة افــــتح الفرصــــة لزيــــادة 
ومجال الشـخص الـذي قمـ  باةشـارة لـه مـع مضـمون المحتـوى 

مداخلات ثريةستتولد منها 

الاحتفال بالنجاحات

جع الثناء علـى اةنجـازات والنجاحـات المـذكورة ضـمن المنشـور يشـ
تزيــــــــــــــد مــــــــــــــن التفاعــــــــــــــلخلــــــــــــــق ردود إيجابيــــــــــــــة علــــــــــــــى 
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قدم نقد بناء

جع عندما يكون ذلك مقبولًاقدم وجهـة نظـر قيمـة ذلـك يشـ
علــــى توليــــد محادثــــات عميقــــة تضــــعك فــــي موقــــع الخبيــــر 

المحتر 

رابط لمزيد من المعلومات

وضـــع مرجـــع إضـــافي عنـــدما يكـــون ذلـــك مناســـباً ذلـــك يضـــعك
كمصدر مفيد للمعرفة في مجال عملك
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 Repostتأثير إعادة المشاركة

:على نمو منشورك

ره عندما يـتم إعـادة نشـ: قوة إعادة نشر منشورك فوراً 
ه ساعات مـن حياتـه سـتلاحظ دفعـة كبيـرة لـ4في أول 

%40حيث تساهم في زيادة النمو بنسبة 

ن تأثيرهــا يكــو: إعــادة نشــر منشــورك مــع إضــافة أفكــار
مـــرة علـــى نمـــو المنشـــور ا صـــلي مقارنـــة 12أقـــل  

بتعادة النشر الفوري

1

2
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:ولينكدإن AI  ثورة الذكاء الاصطناعي
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الميزات التي أُدخل  للمنصة 
:مدعومة بالذكاء الاصطناعي

     
:رسائل التوظيف

     

1
تســـتخدم هـــذه الميـــزة الـــذكاء الاصـــطناعي ةنشـــاء رســـائل

InMail ى ممــا يــؤدي إلــ.. مخصصــة للمرشــحين المحتملــين
تبسيط عملية التوظيف

:ا وصا  الوظيفية 2
ظيفيـة يستطيع القائمون على التوظيف الآن إنشاء أوصا  و

ــذكاء الاصــطناعي ــة للتخصــيص بمســاعدة ال مح ممــا يســ..قابل
بنشر وظائف أكثر دقة وملاءمة
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:بناء الملفات الشخصية 3
ة قـــدم  لينكـــدإن أداة تـــوفر اقتراحـــات كتابـــة مخصصـــ

لبروفايلات ا عضاء مما يعزز الر ية والظهور

في  للحسا  IQمعدل الذكاء 
Sales Navigator 4

هـــــو عبـــــارة عـــــن ذكـــــاء اصـــــطناعي 
انـــات توليـــدي يســـتفيد مـــن قـــوة بي
ــــل التفا صــــيل لينكــــدإن يقــــوم بتحلي

دم الخاصة بالعملاء والشـركات ويقـ
هــــذا ا داء لصــــاحب الحســــا  مــــن 
ـــه ـــه واهتمامات خـــلال فهـــم احتياجات
المحتملـــــــــــــة لتحســـــــــــــين تجربـــــــــــــة 

المستخدم
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:المقالات التعاونية

:

5
تعمل هذه المقالات المصممة بواسـطة الـذكاء الاصـطناعي

ــراح أســئلة مختلفــة وكــل ع ــادل المعرفــة فــي اقت ضــو علــى تب
يقدم اةجابة حسب المهارة التي يمتلكها ومجال عمله

ن : إنشاء محتوى محس  6
كلمــة واطلـــب مــن الـــذكاء الاصــطناعي إنشـــاء 30اكتــب 

منشور يستهد  جمهورك
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:تأثيره على تغييرات سلوك أعضاء المنصة

المخاطرالفوائد

ـــادة الكفـــاءة والتخصـــيص زي
في التوظيف

تحســـــــين جـــــــودة وأهميـــــــة 
ا وصا  الوظيفية

تجربــــة مســــتخدم محســــنة 
في بناء الملف الشخصي

فقـــدان ا صـــالة فـــي إنشـــاء
المحتوى

ام زيادة انتشار المحتـوى العـ
ئه وا قل جاذبيـة الـذي ينشـ

AIال

ميـز انخفاض الفعالية فـي الت
ــــــين الملفــــــات الشخصــــــية ب
وا وصــــــــــــا  الوظيفيــــــــــــة 

AIالمدعومة من ال 
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الذكاء الاصطناعي والمحتوى 

إحصائيات ســتفاجئك

إلـى  LinkedInأدى إدخال الذكاء الاصـطناعي علـى 
مليــون مســتخدم ةنشــاء أول 16تشــجيع مــا يقــار  

ممـــا يـــدل علـــى زيـــادة ..منشـــور لهـــم علـــى اةطـــلاق
كبيرة في التفاعل مع المنصة

مـــن منشـــئي المحتـــوى الحـــاليين % 15قـــام حـــوالي 
AIبزيادة وتيرة النشر والاستفادة من أدوات ال

فــي طــول % 28كانــ  هنــاك زيــادة ملحوظــة بنســبة 
المنشــــورات النصــــية ممــــا يشــــير إلــــى الاتجــــاه نحــــو 

محتوى أكثر تفصيلًا 

النقاط اةيجابية
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يواجــه  AIالمحتــوى الــذي تــم إنشــا ه بواســطة ال
بة في الوصول وانخفاضًـا بنسـ% 30انخفاضًا بنسبة 

في التفاعل % 55

مقارنة بالمحتوى ا صلي% 60ونقر أقل بنسبة 

ةالنقاط السلبي
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شــكل بــدايات المنشــور التــي ينصــح أن تكتــب ب
 CTAقــوي وجــذا  ونهايــات المنشــور         

يــتم اســتخدامها بشــكل  AIالتــي ينشــئها ال
متكرر مما يقلل من تفرد المحتوى

ةالنقاط السلبي
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ةالنقاط السلبي

 طة التتلقى الصور التي يـتم إنشـا ها بواسـ
AI  70نقرات أقل بنسبة تصل إلى%

ا كمــــا تــــؤدي التعليقــــات التــــي يــــتم إنشــــا ه
إلى استجابة وتفاعل أقل AIبواسطة ال
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نقاط إيجابية وسلبية في نفس الوق 

البروفايلات الشخصية
قــق تحالتــي تســتخدم الــذكاء الاصــطناعي ةنشــاء المحتــوى 

فـــــي زيـــــادة أعـــــادة النشـــــر لكـــــل منشـــــور إلا أن هـــــذه 40%
في التعليقات% 25بنسبة المنشورات تشهد انخفاضاً 

يلالوق  المستغرق في تحسين البروفا
الشخصــي بالاعتمــاد علــى الــذكاء الاصــطناعي يــوفر وقــ 

هـور إلا أنها أظهـرت تحسـناً بسـيطاً فـي الظ% 30بنسبة أقل 
فقط% 5بنسبة في نتائ  البحث 
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ةالمقالات التعاوني     
Collaborative Articles
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:حقائق عنها لابد أن تعرفها

ها أي شخص من خار  المنصة يستطيع الوصول إلي
ويتم فهرستها من قبل جوجل

 SEOـ لها قوة كبيرة في الظهور في نتائ  البحث ال
مما يجعلها أداة لا تقدر بثمن للأشخاص الذين 

يريدون بناء تواجد قوي لهم على الن 
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رصة ظهور التعليقات على المقالات التعاونية تتمتع بف
%80شبكتك بنسبة  Feedفي خلاصة 

ن مقارنة بتعليقاتك على منشورات ا عضاء الآخري
عليهوخاصة إذا تلقى التعليق تفاعل سريع وإيجابي

مزايا المقالات التعاونية وما الذي 
تحققه لك كعضو في منصة لينكدإن

4.5/5
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الملفات الشخصية الحاصلة على شارة

Top Voice Badge 
-25ين تشهد زيادة في عدد زيارات البروفايل بنسبة ب

كما يتم التروي  لهذه البروفايلات لدى % 40
ا شخاص الآخرين 

   

Top 

Voice

 Badge 
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إضافية زيادة في ر ية  Badgeتحقق كل شارة 
د مما يعكس التأثير المتزاي% 10البروفايل بنسبة 

للشارات المتعددة

$

$

10

10

10

10

RESULTS
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في الجزء القادم سنخصص التكلم على صفحات 
الشركات وماهو المحتوى المناسب للنشر على 

صفحات شركاتكم

..انتظروني
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المجموعات حقائق عن 

فـــــي ليــــنــــكـــــــــــــــــــــــــدإن

ء 
جز
ال

شر
ع
ث 
ال
لث
ا

ALAA ALMASRI LinkedIn Trainer

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing



..المجموعات شهدت سابقاً فترات خاملة جداً 

ة إلا أن التفاعل الآن شهد زيادة بنسب

%  11مع مشاركة % 9
من ا عضاء في مجموعة واحدة على ا قل
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هناك أكثر من مليونين مجموعة على المنصة

%92وعلى الرغم من ذلك حوالي 
ار منها لا يظهرون أي نشاط جديد مما يجعل اختي

يةمجموعة ما للتفاعل فيــــها أمـــــر بالــــــغ ا هــــم
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ىلا يتعارض المحتوى الذي تقوم بمشـــــــــــــــــــــــــــاركته عل

feedالمجموعات مع منشوراتك في الصفحة الرئيسية 

اتمما تسمح لك الخوارزمية بالنشر المتزامن دون عقوب

ن صفحتك لتحقيق أفضل تأثير دوماً قم بالنشر ضم

ةأولًا وبعدها انشر في المجموعات النشــــــــــــــــــــــــط

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing



قد يؤدي النشر في أكثر من

مـــجمــــوعـــــات5

وك إلى إطلاق تنبيهات بسل

غـــيـــر مــــحــــبــــب

لذلك حدد المجموعات النشطة تماماً 

صلة بمحتوى منــــــــــــــــشوركوالتي لها 

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing



ات يؤدي تفاعلك النشط ضمن المجموع

دإنإلى تحسين ظهورك في لينكـــــــــــــــــــــــ

  البحث مما يعزز من تحسين ترتيبك في نتائ

Socialونمو مقياس  Selling Index (SSI)

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

بإحصائيات يج

أن تعرفها



زيـادة زيارات بروفايلاتهم

%15بنسبة الشخصية 

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

مفي التفاعل على محتواه

%  10بنــســـبة وزيــــادة 

يحصل المشاركون النشطون 

في المجموعات 



التفاعل مع مناقشات المجموعات 

تعزز ترتيب بروفايلك عند البحث

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

مما يعزز بصمتك وتواجدك المهني

%  12بنسبة 
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م بها استراتيجيات التز

ات لتستثمر المجموع

بشكل ناجح



أعطـــــــــي ا ولـــــــــوية للمجمـــــوعات 

تك النشـــــــطة التي تتوافق مع علام

جودة التجارية لتحقيق تفاعل عالي ال

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing



شارك بمحتوى متنوع للحفاظ

ابةعلى أفضل تفاعل وتجنب الرت

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing



راقب مستوى النشاط والتفاعل 

ضمن المجموعات قبل المشاركة 

فيها للتأكد أن جهودك لن تضيع

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing
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2024دليـــل خــوارزمـــيـــة ليــنكــــــدإن لــــعــــام 

تحسين مقياس تشـــريح مفصل لكيفية

SSI/Social Selling Index
كــــــل نقطة من النقاط أين تذهب؟
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:المقياس ا ول

ةبناء علامتك الشخصي

ترافي تهيئة البروفايل وبنائه بشكل صحيح اح

:نقطة  تنعكس في19يحصل على أكثر من 

وهاتتزويد البروفــــــايل بصور فيدي

عة اختيار العـــــــــــــناصر الجذابة والمقن

Featuredفـــــــــي قـــــــسم المــــــميز 

ةكلمات مفــــــتاحية صحيحـــــــــــــــــــــــــــــ

ازاتتكملة أقســــــــام التعليم والإنج



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

:المقياس ا ول

ةبناء علامتك الشخصي

في تحصل على نقطتين تنعكس

كتابة المقالات والنشــــــــــــــــــرات

كاةخبارية التي تعرض خبـــــــــــرت

ي نقاط تتمثل ف4يحصل على 

الحصـــــــــــــول علـــــــــــــى تأييـــــــــــــد 

(endorsements )وتوصيات

قيادة الفكر

التفاعل مع شبكتك
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:المقياس الثاني

العثور على الأشخاص المناسبين

استخدام الخطة المدفوعة

Sales Navigatorتحصل على

نقاط عندما تقوم بالبحث عن8

ط اســـتخدام فلاتـــر البحـــث بشـــكل نشـــ

نقطــة ومــن 17تحصــل علــى أكثــر مــن 

ــــارة بعــــد اســــتخدام البحــــث تقــــوم بزي

الثــة بروفــايلات مــن الدرجــة الثانيــة والث

لبــات وتصــبح نســبة قبــول مرتفعــة لط

اةضافة التي ترسلها للآخرين

ا شخاص والشركات

حفظ نتائ  البحث

الحصول على معدل قبول 

InMailمرتفع في رسائل 
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:المقياس الثالث

التفاعل مع المحتوى

18نشــر المحتــوى يحصــل علــى مــا يزيــد مــن 

ائه نقطة للمحتوى الجذا  الذي تقوم بتنش

:والذي يتلقى

تفاعل

نشاطك في 

المجموعات

مشاركتك في 

ةالمقالات التعاوني
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:المقياس الثالث

التفاعل مع المحتوى

نقاط عند 7كفاءة الاستخدام يحصل على 

Sales Navigatorاستثمار ميزات 

SmartLinksو InMailsمثل الرسائل



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

:المقياس الرابع

بناء العلاقات

يتم تخصيص النقاط بناءً على

استخدام أجهزة متعددة في

إنتصفح لينكد

الوق  اةجمالي المستغرق في لينكدإن

ئل الاستجابة للإشعارات والرسا

و طلبات اةضافة

المشاركة والتفاعل مع المنشورات

ةتكرار تسجيلات الدخول الشهري
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(1)صفحات الشركات 
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وىـــــحتـــمـالواعـأنلــضــأف

نـــــضمنشرهليتم

ةركــــــــــالشصفحة
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شركةأفضل أنواع المحتوى ليتم نشره ضمن صفحة ال

معدل الوصول صيغة النشر

×2.19 الاستطلاع

×1.44 الكاروسيلpdfملفات ال

×1.40 الفيديو

×1.19 الصورة

×0.77 المقالة

×0.69 الفيديو الخارجي

×0.47 إعادة النشر

×0.46 النص
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نصيحة15أهم 
لصفحة شركة ناجحة
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ركةالشصفحةأقسامكافةكتابة

CommitmentsوWorkplaceإضافة أقسام مثل

عمل قد لا يكون لها تأثير مباشر على ا داء ولكن ت

تها الصفحة مكتملة التفاصيل على تحسين ر ي

وظهورها في محرك البحث

Lead Gen Formsتحسين 

يكون أداؤهم سيئ

أو Get StartedStart Free Trial

استخدام

تاليةيعتبر أفضل الخيـــــــارات وتجنب الخيارات ال

Request Free Demo Contact Salesأو

02

01
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لمعرفة مدى وصول المنشورات

مـــــدى تـــأثـــيـــر تــفــاعــل
04الموظفين مع منشورات الصفحة الغير

03
من المتابعين %1.8تظهر المنشورات لحوالي 

الماضيةللصفحة هذه النسبة تنخفض مقارنة بالسنين

..مرات من اةعجا 8التعليق أكثر فعالية  

مرات6وأكثر من ..أكثر من إعادة النشرمرات4و
من النقر على ر ية المزيد 

ثير تفاعل موظفي الشركة مع المنشورات لديها تأ

على الوصول وا داء وعلى % 40بنسبة أقل 

الرغم من ذلك لا يزال يساعد على نشر المحتوى 

بشكل كبير
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استخدام الإعلانات المدفوعة 05
الحملات اةعلانية النشطة تزيد من 

الوصول والتفاعل على المحتوى 

organic)العضوي  content)

%20-10بنسبة 
هذا ا مر غير متعلق بالخوارزمية ولكن

يرجع ا مر أن بعد ما يشاهد أعضاء 

المنصة اةعلان بطبيعة الحال سو  

يقوم بزيارة صفحة الشركة

لمعرفة المزيد من المعلومات

Newsletters06أداء النشرة الإخبارية 
في مدى %35بنسبة شهدت زيادة 

في التفاعل %20بنسبة الوصول و

ولكنها لا تزال أقل تأثيراً عن النشرات

ةالمستخدمة من خلال الحسابات الشخصي
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Showcaseأداء صفحات  07

ميزة كتابة محتوى أقسام

08صفحة الشركة بعدة لغات

%  30-20بنسبة تشهد وصول أفضل 

وخاصة مع % 25بنسبة وتفاعل أعلى 

لكونهما تواجد اللغتين اةسبانية والفرنسية

المنصةاللغات الشعبية الثانية والثالثة في

2022من عام %25بنسبة انخفض التفاعل 

ماضيةإلى جانب الانخفاضات السابقة في السنين ال
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استخدام ميزة الجمهور المستهدف

Targeted Audienceعند النشر 09

عدد المنشورات 

10حسب حجم الشركة
ور بمنشتتفوق الشركات الكبيرة 

ركات يومياً بينما تتفوق الشواحد 

كحد منشورات3بالصغيرة 

أقصى خلال الاسبوع

ر على عكس الحسابات الشخصية تستطيع نش

ات منشورات متعددة دون التأثير على أداء المنشور

السابقة من خلال استخدام ميزة الجمهور 

المستهد  عند النشر
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أفضل الأيام للنشر 11

12أفضل صيغ للنشر
ر صيغ مختلفة للنش4يؤدي استخدام 

يفضل % 10إلى زيادة الوصول بنسبة 

-فيديو -pdfملفات )استخدام 

(رابط خارجي-صورة 

سب  انشر من يوم الثلاثاء للخميس ويوم ال

..أفضل يوم للتفاعل

عةتجنب أيام الأحد الاثنين والجم
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التفاعل مع منشورات 

14الآخرين باسم الصفحة
على أصبح باةمكان اةعجا  والتعليق باسم الصفحة

منشورات الغير سواء أكانوا موظفين أو عملاء أو 

..جهات مستهدفة

ير في حال قم  بتفعيل هذا ا مر يساهم بشكل كب

6في تعزيز ظهور صفحة الشركة مثلًا التفاعل  

%18ة بنسبتعليقات يومياً تعزز وصول المنشورات 

استخدمها ةعطاء دفعة قوية للمنشور 

حيث سيتم عرضها على د90في أول 

ر جمهور مستهد  مهتم بمحتوى المنشو

وبالتالي وجود عدد أكبر من المشاهدين

استخدام ميزة الجمهور المستهدف

Targeted Audience 13
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ي قم بتجربة النشر في أيام العطلة الت

فاعل يمكن أن تحقق زيادة في الوصول والت

ة بسبب انخفاض المنافس% 50بنسبة 

يالسرد القصصوخاصة عند استخدام 

:غأفضل الأيام للنشر وأفضل الصي 15
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(2)صفحات الشركات 
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ىاستراتيجية المحتو
حسب اختلاف أنواع الشركات

ــــــلدلـــــــيــــل مُـــفـــص  
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الشركاتأنواع
أفكار3أفضل

رالمنشولمحتوى

صيغأفضل

النشر

مراتعدد

فيالنشر

الأسبوع

أفضل

الأيام

المستقلون

ا فراد

الشخصيالسرد-

المنت إبراز-

الخدمةأو 

الكواليسخلف-

فقطنص-

صورة-

pdfملفات-

23

منشورات

ثلاثاء-

خميس-

سب -

الشركات

الصغيرة

(2–50)

ةالفكريالقيادة-

أو المنت إبراز-

الخدمة

القصص-

الشخصية

pdfملفات-

صور-

فيديومقاطع-

24

منشورات

ا ثنينمن

إلى

الخميس

السب + 

الشركات

المتوسطة

(51–200)

صلةذات-

بالصناعة

الحدث-

ةالفكريالقيادة-

فيديومقاطع-

pdfملفات-

استطلاعات-

35

منشورات

الاثنينمن

الجمعةإلى

الشركات

الكبيرة

(201)+

العلامةتروي -

لصاحبالتجارية

العمل

المنت إبراز-

الخدمةأو 

ةالفكريالقيادة-

فيديومقاطع-

pdfملفات-

خارجيةروابط-

57

منشورات

أيامكل

ا سبوع
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ـيـن استراتيجية دعـم الـموظـف

ةلـمـنـشـورات صفـحـة الـشــرك
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د ومن المحتمل أن يكون سبب ذلك هو الاعتما

المتزايد على استراتيجيات دعم الموظفين

وعـــلـــى الـــــرغم مــــن ذلـــك هناك جانب إيجابي 

%10بنسبة ارتفاع مـتـــوســــط التـــفاعــل 
عــــن السنة الماضية 

هناك انخفاض مستمر في الوصول العضوي

لمنشورات الشــركة حــيث أصــبـــــح لا يـــجــــذ 

مــــن الـــمتـــابــعين%1.8حـــوالـــي ســــوى 

أصبح دعم الموظفين بمثابة سلاح قوي

ها للشركات التي تهد  إلى توصيل رسالت

وتحقيق تواجد وسمعة رقمية إيجــــــــــابية
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ين يؤدي استخدام ميزة تنبيه الموظف

لمنشورات معينة ضمن صفحة الشركة 

Recommend to Employees

%  75لـــحوالي إلى وصول اةشعار 
من فريق العمل الخاص بالشـــــــــــــــــركة

بيق هناك تحديات يجب التغلب عليها لتط

ه هــــذه الاســتـــراتيجـــــية من أهمــــها توجـــي

اق التفاعل مـــن قــبــل الـــموظفين على نط

واسع، حيث أنـــــــه يعد أمـر صــــعب خــــاصــــة

  فورية بالنسبة  ولئـــك الذين لا يرون نتائ
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من أجل تحقيق الكفاءة في دعم الموظفين

حدد بوضوح أهدافك 

عمواستراتيجيتك من هذا الد

حدد من هم الذين سيقوموا 

بدعــــم الصــفـــحـــة وزودهـــــم 

ةبالتدريـــب وا دوات اللازمــــ

ب قم بتنشاء محتوى يتناس

مع علامتك التجارية

راقب ا داء وقدر جهود 

ن الداعمين من الموظفي

واحتفل بهم 
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إحصائيات مشجعة جدا  

ي تشهد الشركات التي لديها خطة نشطة ف

ركة استراتيجية دعم الموظفين لصفحة الش

نفي الاحتفاظ بالموظفي% 26بنسبة زيادة 

ن يُنظر إلى المحتوى الذي يشاركه الموظفو

ية على أنه أكثر واقعية ويؤدي إلى إجراءات إيجاب

مقارنة بمنشورات الشركةمرات 7بمقدار 

صل إلى شبكات الموظفين تتمتع بمدى وصول ي

افة مقارنة بصفحات الشركات باةضأضعا  10

من التفاعل على منشوراتهمأضعا  6لـ 



@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

استراتيجيات ينصح القيام بها

:تنويع المحتوى

ة شجع الموظفين على مشارك

ى أنواع مختلفة من المـــــحـــتــو

ر لتغطية اهتمامات الجـــمـــهــــو

ـــــــلالمتنوعة وزيادة التفاعــــــــــــ

:التقدير

الاعتمـــــاد على سياسية مشجعة

ومحـــــــفزة للــــموظــــفين الذيــــــــــن

فاظ يشاركون بنشاط  في الدعم للح

ةعلى مســـــتــــويات تـــــفاعل عــــالي

:التغذية الراجعة

لهـا قم بتوفير قنـوات يقـدم مـن خلا

المــــــــــوظفين تعليقــــــــــاتهم حــــــــــول 

المحتــــوى المطلــــو  دعمــــه لكــــي 

تضمن أن يضل ملائماً وناجحاً 

:التحليلات

انتظام تقييم تفاعل الموظفين ب

توى لضبط الاستراتيجية والمـــــــح

لتحقيق ا داء ا مثل

0102

0304
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2024دليـــل خــوارزمـــيـــة ليــنكــــــدإن لــــعــــام 

أفضل المواضيع لكتابة

محتوى وأحسنها أداء  
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ـــل أفضل المواضــــــــيع الــتي تحص

على أحسن أداء فـــــــي منشورات

ـةالحسابـات الـشــخـصـي
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تم الذي سيالموضوعإن اختيار 

أن مناقشته في المنشـــــــــــــور يجب

ىالمــــحتويؤخذ بنفس أهمية 

حسب التحليلات هناك تفضيل واضـــــح

لـــــــلـــــــمـــــوضــــــوع الــــــذي يـــــتــــــنــــــاول

(التطوير المهني والتعلـم)

يقدم أداء جداً مميز ويتربع على رأس الهرم
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أفضل المواضيع مرتبة 

حسب الأهمية
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01
ل اقتصـــاديات التمويـــل وا عمـــال تحصـــ

على تفاعل مميز

دة التكنولوجيـــا والهندســـة تعكـــس قاعـــ

يــر كبيــرة مــن أعضــاء المنصــة اهتمــام كب

بهذه المواضيع

ــــافس قــــوي يوجــــه  ــــة من المــــوارد التعليمي

رالضوء على قيمة وأهمية التعليم المستم

أدوات الــذكاء الاصــطناعي والتكنولوجيــا 

اكتســب  المزيــد مــن الاهتمــام مــع تزايــد 

دم  التكنولوجيا في ا عمال التجارية

02

03

04
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:  معلومة مهمة يجب أن تعرفها
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هنــاك فجــوة كبيــرة فــي متوســط

ــــى  ــــين الموضــــوع ا عل الوصــــول ب

ـــ ـــث نجـــد تب اين وا قـــل تصـــنيفاً حي

%  52يصل إلى 

هذا ا مر يسلط الضوء على

ةأهميـــــة الاســـــتراتيجي
يع التـــي تتبـــع فــــي اختيـــار المواضــــ

التـــي تلقـــى صـــدى لـــدى الجمهـــور 

ـــــذين يهـــــدفون  ـــــك ال خاصـــــة  ولئ

للظهور على نطاق واسع 
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ـــيأفـــــضــــل الـــمــواضــــــيــــــع الــت

تحصــل عــلـى أحــــسن أداء فــــي

منشــــورات صفحات الشركــات
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يـث هنا يختلـف المشـهد بشـكل كبيـر ح

مواضـيع سترى انتشار أكثـر توازنـاً بـين ال

المختلفة ليس هناك فارق كبير

لا يوجـــد موضـــوع معـــين يهـــيمن مـــن 

ـــى  ـــث مـــدى الوصـــول ممـــا يشـــير إل حي

عفعالية استراتيجية المحتوى المتنو

ـــوع صـــعوبة تواجههـــا  يعكـــس هـــذ التن

ناعة صفحة الشركة لكونها مرتبطة بصـ

محــــــــددة وتسترشــــــــد باســــــــتراتيجيات

العلامة التجارية 

هـــذا يؤكـــد ضـــرورة صـــياغة اســـتراتيجية 

محتــوى تتماشــى أيضــاً مــع اهتمامــات 

واحتياجات أعضاء المنصة 



ر 
ش
ع
ن 
م
ثا
 ال
زء
ج
ال

ALAA ALMASRI LinkedIn Trainer

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing

2024دليـــل خــوارزمـــيـــة ليــنكــــــدإن لــــعــــام 

يرة سلسلة من التفاصيل المث

يةللاهتمام متعلقة بالخوارزم
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ق المزيد من الحقائ

والـــــــنــصــــائـــــــح
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أن تقوم بوضع تاغ لنفسك ضمن منشورك

فاعللا تؤدي هذه الاستراتيجية لتأثير كبير في الوصول والت

رتأثير التفاعل الأول له وزن جدا  كبي

م  يعني إذا قم  باةعجا  على منشور ما ثم فوراً ق

ـــيربالتعليق عليه فلن يـــــــكون للتعليــــق وزن كب

ساعات على ا قل 4قم بفصل تفاعلاتك لمدة 

لتحقيق أقصى قدر ممكن من التأثير
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لم تعد أدوات الجدولة الخارجية

تقلل من نسبة الوصـــــــــــــــــــول

ة ولكن على الرغم من ذلك فتن عدم القيام بالمشارك

%16-8بشكل مباشر تقلل من نسبة الوصول بنسبة 

من المنشورات% 5حسب تحليل أفضل 

10تكشف النتائ  أن المنشورات التي تحتوي على

جملة تشهد زيادة كبيرة في 15فقرات وما يصل إلى 

نسبة الوصول
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من المنشورات % 5أيضا  هذه الـ 
150-90جذب  انتباه الجمهور لمدة 

لوضوح ثانية لتحقيقها درجة كبيرة في ا

ة وسهولة القراءة مما يؤكد أن البساط

تساعد على التفاعل

ميزة اللغة
وق على النشر باللغة اةنجليزية تتف

%  12غيرها من اللغات بنسبة 
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يحقق الــــنشـــــر الـــــمنــــتــــظم

مـــــــــرات ضــــمــــن الأســبــوع5

ول نمو المتابعين وزيادة في الوص

في حال اضطررت لتعديل منشورك

%  15بعد النشر تجنب تعديل أكثر من 

ؤثر من نسبة محتوى منشورك لكي لا ي

هبشكل سلبي على وصوله وانتشار
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قمنشورات سيئة التنسي

شهدت عقوبات عليها مثل 

افواصل ا سطر المبالغ فيه

إدرا  أنــــــواع مخــــتلفـــة مــــن 

الخطوط ضمن المنشور الواحد

عندما تعرض عليك

لينكدإن اختبار ميزة جديدة

ر وتقوم بتجربتها يؤثر ذلك ا م

كبشكل مؤق  على ر ية منشورات
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ـــــاتتــتــلـــقى الــــمــــنشـــــورات مســــتوي

ىمختلفـــة مـــن التفاعـــل اعتمـــاداً علـــ

بكتكالمنطقة الزمنية لغالبية ش

ممــا ينبهــك أن عامــل التوقيــ  عامــل

مـــــهــــم جـــــداً فــــي الوصــــول

ادل التفاعل المتبتفضل الخوارزمية 

أي أن ا مر لاللحسابات الشخصية

على يقتصر فقط على تلقي تفاعل

أن  منشوراتك بل أيضاً أن تتفاعل

بنشاط مع الآخرين مما يخلق دورة 

من التفاعل المتبادل 
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أهم العوامل التي تؤثر على

ننتائج البحث في لينكدإ
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الي المسمى الوظيفي فـي منصـبك الحـ

يــؤثر علــى ظهــورك ســواء علــى مســتوى

منصة لينكدإن أو جوجل

هـر علـى عناصر الترتيب الرئيسية التـي يظ

:أساسها لينكدإن نتائ  البحث 

القر  داخل الشبكة

الدولة

عدد المتابعين

الزملاء المشتركين 

ـــــــــر للدهشـــــــــة نشـــــــــر المحتـــــــــوى  المثي

والاســــتمرارية فــــي النشــــر لا يــــؤثر علــــى

تصنيف البحث الخاص بك

01

02

03
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 الاســـــتثمار الصحيح للينكدإن

@Alaa_Almasri_ alaaalmasrimarketing


	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 52
	Slide 53
	Slide 54
	Slide 55
	Slide 56
	Slide 57
	Slide 58
	Slide 59
	Slide 60
	Slide 61
	Slide 62
	Slide 63
	Slide 64
	Slide 65
	Slide 66
	Slide 67
	Slide 68
	Slide 69
	Slide 70
	Slide 71
	Slide 72
	Slide 73
	Slide 74
	Slide 75
	Slide 76
	Slide 77
	Slide 78
	Slide 79
	Slide 80
	Slide 81
	Slide 82
	Slide 83
	Slide 84
	Slide 85
	Slide 86
	Slide 87
	Slide 88
	Slide 89
	Slide 90
	Slide 91
	Slide 92
	Slide 93
	Slide 94
	Slide 95
	Slide 96
	Slide 97
	Slide 98
	Slide 99
	Slide 100
	Slide 101
	Slide 102
	Slide 103
	Slide 104
	Slide 105
	Slide 106
	Slide 107
	Slide 108
	Slide 109
	Slide 110
	Slide 111
	Slide 112
	Slide 113
	Slide 114
	Slide 115
	Slide 116
	Slide 117
	Slide 118
	Slide 119
	Slide 120
	Slide 121
	Slide 122
	Slide 123
	Slide 124
	Slide 125
	Slide 126
	Slide 127
	Slide 128
	Slide 129
	Slide 130
	Slide 131
	Slide 132
	Slide 133
	Slide 134
	Slide 135
	Slide 136
	Slide 137
	Slide 138
	Slide 139
	Slide 140
	Slide 141
	Slide 142
	Slide 143
	Slide 144
	Slide 145
	Slide 146
	Slide 147
	Slide 148
	Slide 149
	Slide 150
	Slide 151
	Slide 152
	Slide 153
	Slide 154
	Slide 155
	Slide 156
	Slide 157
	Slide 158
	Slide 159
	Slide 160
	Slide 161
	Slide 162
	Slide 163
	Slide 164
	Slide 165
	Slide 166
	Slide 167
	Slide 168
	Slide 169
	Slide 170
	Slide 171
	Slide 172
	Slide 173
	Slide 174
	Slide 175
	Slide 176
	Slide 177
	Slide 178
	Slide 179
	Slide 180
	Slide 181
	Slide 182

